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« Flashs affaires » : promos instantanées

Projet des Vitrines de Caen : que les commergants lancent leurs
offres sur Internet et sur des écrans via le site « Flashs affaires ».

Mardi, le président des Vitrines de Caen Paolo Salvatori et le gérant d’LCVnet

Henri Paturel ont testé « Flashs affaires » via un écran installé dans la vitrine de la

boutique Steiner de Martine Leconte.

« A 17 h, un fleuriste s’apercoit qu'il
lui reste un stock important. D’un
ordinateur connecté a Internet, il
peut immeédiatement proposer une
vente flash. Aussitot relayée sur le
site « Flashs affaires » des Vitrines
de Caen et sur des écrans et bornes
interactives disposées dans les vi-
trines des commercants et dans les
quartiers. Ces promotions pourront
aussi étre envoyées dans les boites
mails et sur les téléphones por-
tables des consommateurs ayant
choisi de s’inscrire sur ce site », ex-
plique Henri Paturel, gérant de la so-
ciété caennaise LVCnet.

Ce projet lancé par les Vitrines de
Caen, en partenariat avec les socié-
tés LVCnet et Born To Be (spécialisée
dans les bornes interactives), vient
d'étre labellisé par le ministére des Fi-
nances. « Dans le cadre de la loi de
modernisation de I’économie, le mi-
nistére avait demandé aux associa-
tions commercantes de présenter
un projet reproductible s’appuyant
sur les nouvelles technologies »,

souligne le président des Vitrines de
Caen, Paolo Salvatori.

Les projets de Saint-Brieuc, Nancy
et Caen ont décroché ce label par-
mi une vingtaine de dossiers retenus.
Mais seul le projet de Saint-Brieuc a
obtenu un financement. Les Vitrines
de Caen doivent trouver « au moins
20 000 € » pour lancer leur site
« Flashs affaires ».

L’association compte sur les re-
tombées d'un passage dans I'émis-
sion Consomag diffusée sur France

-2 en juin prochain. Une équipe de

télévision était & Caen mardi dernier
pour filmer ce nouveau concept pro-
motionnel. Un écran avait été instal-
|é pour I'occasion dans la vitrine du
magasin Steiner, rue Saint-Jean, et
les .commergants de Burka Homme
et Décor Home ont défendu devant
les caméras les avantages de ce site
qui leur donne les moyens de lancer
eux-mémes leurs promotions et d'en
informer un maximum de consom-
mateurs.



